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Merhabalar Tirkiye ‘nin ilk App Store SEO Rehberi ile sizlerleyiz. Bu rehberde web optimizasyonu
ve uygulama marketleri optimizasyonu arasindaki farklari bulabileceksiniz. Uygulama marketi
optimizasyonu ve web optimizasyonu arasindaki benzerlik ve farklara bakacagiz. Uygulama
marketlerinin bugiin gelinen noktada ne derecede gelistigi ve nasil bir hizla gelismeye devam
ettigini inceleyerek App Store SEO ‘nun neden gerekli oldugundan, kriterlerinden, detaylarindan ve
kullanilan araclardan bahsedecegiz.

Akilli telefonlarin ve tablet bilgisayarlarin yayilmasi, her biitceye uygun hale gelmesiyle uygulama
marketlerindeki rekabette giinden gline kizisiyor. Google ve Apple sektére ve piyasaya egemen iki
dev olarak urettikleri isletim sistemlerini ve cihazlarini insanlarin daha cok kullanmasi icin yaris
icindeler. Bu yaris dogal olarak Google Play ve Apple Store icinde uygulamalar arasinda da
yasaniyor. Ayni hizmeti veren, ayni problemi ¢6zen ve benzer fonksiyonlara sahip yizlerce hatta
binlerce uygulama gelistiriliyor. Tim bu gelisim ve etkenler uygulama marketleri ekosisteminin
webe gore daha hizli bliyimesini, her gecen giin reklam ve biitce olarak daha biyiik bir potansiyel
glice doniismesini sagliyor. Ve tiim bu uygulamalari gelistiren firmalar ya da sahislar kendi
uygulamalarinin daha ¢ok indirilmesini, daha fazla g6z 6niinde olmasini istiyorlar. Bu rekabetten
beslenen ve ortaya ¢ikan, uygulama gelistiriciler icin 6n siralari vaat eden kavram ise App Store SEO
( ASO ) yani Uygulama Marketi Optimizasyonu olarak karsimiza ¢ikiyor.

App Store SEO neden gerekli ?

Apple 2008 yilinda Apple Store ile uygulama marketi ekosisteminin temellerini atmis ilerleyen
yillarda oyuna Google'in da katilmasi ile bu ekosistem ivme kazanarak cok hizli sekilde gelisim
gostermistir. Uygulamalarin pazarlamasinda, daha iyi sonuclar elde edilmesinde app store seo
gerekli ¢linki :

e insanlar %63 oraninda arama yaparak uygulamalara erisiyor.

e Uygulamalar dogru arama kriterlerine ve iyi sonuclara gore siralaniyor.

e Web ve uygulama ekosistemi ayrismis ve marketler basli basina bir ekosistem olmus
durumdalar.

e Gelistiricilerin bu durumun farkina vararak uygulamalari icin optimizasyona yonelmesi
rekabeti daha da artiriyor.

insanlar uygulamalari nasil buluyor?

Akilli telefon ve tablet kullanicilari Gzerinden yapilan bir arastirma ile insanlarin yikledikleri
uygulamalara hangi yollardan eristigi, nasil bulduklari bir arastirma konusu oldu. Nielsen ve
Forrester ‘In gerceklestirdigi arastirma sonuclarina baktigimizda uygulama marketleri icin seo
calismalarinin gerekliligini daha net gorebiliyoruz.


http://teknovol.com.tr/app-store-seo-rehberi-guide/

App Discovery

{How do application downloads discover new apps?)
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Grafige baktigimizda insanlarin uygulamalara cogunlukla market icinde arama yaparak ulastiklarini
goriliyoruz. Ayni sonucu Forrester'in yayinlamis oldugu arastirma sonuclarinda da goriiyoruz.

*“Thinking about the applications that you have downloaded and now use on your mobile phone,
how did you initially learn about those applications?”
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Tekrar bir degerlendirme yaptigimizda ne kadar ilk bakista ayni gériinse de Web/Online Pazarlama
ve Uygulama Pazarlama platformlari ve yontemleri geregi farkliliklar gosteriyor. Web pazarlama
hakkinda bildiklerimizi unutmadan uygulama pazarlama hakkinda da ek bilgileri edinmemiz ve yeni
beceriler gelistirmemiz gerekiyor.

Uygulama ekosistemi giinimuizde iki devin yarisi olarak bdyimesini sirdiriyor. Apple Store ve
Google Play. Uygulama pazarlamaya baslarken bu iki marketin birbirlerine olan benzerliklerini ve
farkliliklarini, sistemlerini incelemek ve 6grenmek gerekiyor. Uygulama marketleri Gzerinde seo

( App Store SEO — ASO) calismalari yaparken bunlari gézetmek ve detaylarina hakim olmak
gerekiyor. Ornegin bir internet sitesi icin arama motoru optimizasyonu calismasi yaparken “Author
Link” kavrami 6nemlidir. Ancak uygulama marketlerine baktigimizda bu durum ayni degildir.



Uygulama marketlerinde seo calismalarinda olmazsa olmaz hale gelen anahtar kelimelerde almak,
link insasi saglamak ne yazik ki etkisiz kaliyor. Web ‘de oldugu kadar etkili olmuyor.

Milyonlarca uygulama arasinda uygulamalarimizin bulunabilirligini ve gorinGrligini artirabilmek
icin 6zel bir calismaya yer vermemiz ve marketlerin kendilerine has isleyislerine gére calismalari
desteklememiz gerekiyor.

2013 verilerine gére Web Ekosistemi ve Uygulama Ekosistemi biliylime-kazang egrisi grafigi:

Web ecosystem versus
App ecosystem, 2013

Web Ecosystem

App Ecosystem

App Store SEO Nasil Yapilir ?

Uygulama marketleri icinde seo ¢alismalari nasil yapilir. Adimlari nelerdir simdi bu detaylara bakalim.
Arama motorlariicin kullandigimiz yontemlere gore farkliliklar nelerdir, etkilin yontemler nelerdir
bunlara bakacagiz. Bir web sitesi icin arama motoru optimizasyonu ¢alismalarindan bildigimiz site ici
(on-site) ve site disi (off-site) calismalar uygulama marketleri icinde On-Metadata (market ici) ve OFff-
Metadata (market disi) olarak tanimlanmaktadir.

On-Meta tamamen bizim kontroliimiizdedir. Off-Meta ise bizim kontrolimiz disinda da gelisen ve
degdisim gosteren disardan etkileri temsil ediyor. Off-Meta kullanicilarin uygulamamiza doniik
davranis ve tutumlarini, geri bildirimlerini dikkate alir. Simdi On-Meta ve Off-Meta altinda kriterleri
aciklayarak app store seo da biraz daha derinlere inelim.

On-Metadata

Uygulama Basligi

Marketlerde seo calismasi yaparken tipki bir web sitesinde oldugu gibi uygulamalar icinde en 6nemli
etkenlerden biri basliktir. Uygulamamizin ismi ile birlikte baslikta yer alacak tanimlamayi 6zenle ve
dikkatle belirlemeli, hedefimize yonelik bir baslik olusturmaliyiz. Uygulamanin islevini ve ne ise
yaradigini, ne yaptigini belirten sézclklere baslikta yer vermeye calismaliyiz.

Ornegdin : https://play.google.com/store/apps/details?id=com.magisto



https://play.google.com/store/apps/details?id=com.magisto

Aciklama

Akilli telefonunuz varsa ve marketlerden uygulama indiriyorsaniz, indirdiginiz uygulamanin aciklama
satirlarina bakmanizi dneririm. iki kat olarak gériinen aciklama satirlarinda birinci kat daha cok
uygulamaniza ait anahtar kelimeler ile bezeli birkag¢ cimleden olusurken ikinci katta uygulamalarin
fark yaratan 6zellikleri, dikkat ceken fonksiyonlarina yer verilmektedir.

Anahtar Kelime Alani

Anahtar kelime konusunda Google Play ve Apple Store farklilik gosteriyor. Apple Store bizlere yiiz
karakterlik bir anahtar kelime alani veriyor. Bu alan markette uygulamamizin konumlandirilmasi
acisindan oldukga 6nemlidir.

Anahtar kelime alanini doldururken dikkat edilmesi gereken noktalar:

e Uygulama ile secilen anahtar kelimelerin alaka diizeylerine dikkat edilmelidir. Ayrica
kullanilacak anahtar kelimelerin rekabet durumlari ve arama hacimleri de
degerlendirilmelidir. ( Apple Store Gzerinde Long-Tail arama ifadeleri yararli olmayabiliyor
¢linki Apple bunlari birlestirmeye gidebiliyor. Bu da anlamsiz ifadelerin dogmasina sebep
oluyor.)

e Baslikta kullanilan kelimeler yiiz karakterlik anahtar kelime alanina girilmemelidir.

e Uygulamaya yonelik farkli sozciikler ile bu alan daha iyi degerlendirilmelidir.

e Anahtar kelimeler arasinda virgil kullanilmali ve virgilden sonra bosluk birakilmamalidir.

Uygulama Simgesi / ikonu

Kullanacagimiz bir uygulamanin ya da aradigimiz bir fonksiyona sahip uygulamalarin ilk gérdigimiiz
ve bizi kendine ¢ceken yani uygulamanin sahip oldugu ikonudur. Uygulamalariniz icin belirleyeceginiz
ikonun giincel web yeniliklerine uygun, basit ve sade bir ikon tasarlayabilirseniz uygulamaniza arti
degder katacaktir. Cinki ikonlar, simgeler uygulamalar icin en akilda kalici nesnelerdir.

Ekran Goriintiileri

Uygulama sayfasina uygulamanizin kullanimina dair, 6zelliklerini ve farklarini yansitabilecek ekran
gorintiler eklemeniz ve bunlari kisa bir video ile de desteklemeniz son kullanici tarafinda
uygulamaniz icin gliven ve sempati olusturacaktir. Reklam, promosyon yazi vb. icerige sahip ekran
gorintileri eklemekten kacinmalisiniz. Béyle bir durumda olumsuz gorisler ve dnyargilari
engellemenize firsat kalmayabilir. Ziyaret edenlerin uygulamanizi merak etmesi icin ekran
gorintilerinde tasarim cesitliligi ve “uygulamayi indirip denemeliyim” dedirtecek icerik ve gorselleri
secmelisiniz.

Off-Metadata

Uygulama Derecesi (Ranking)

Marketlerde kullanicilar tarafindan yorum ve oylamalarla olusan her uygulamaya ait bir
derecelendirme sistemi vardir. Bes yildiz (izerinden calisan bu deger kullanicilarin uygulamaya
verdigi puanla olusuyor. Amacimiz uygulamanizin islevleri ve sunumu ile olumlu oy almayi saglamak
olmalidir. Olumlu oylar sonucu olusan yiiksek bir derecelendirme sayesinden yeni ziyaretgileri
uygulamayi indirmeye tesvik etmis olacagiz. Ayrica uygulamanizin aldigi oy/skor marketteki
rakipleriniz icinde siralamanizi dogruda etkilemektedir.

Yorumlar

Unutmamiz geren bir sey var. Bizim uygulamamizla ayni ya da benzer isleve sahip markette onlarca
uygulama olabilir. Rakiplerimizin arasindan siyrilabilmemiz icin kullanici deneyimine 6nem vermeli ve
olumlu geri dénisleri ile uygulamamizin marketteki gorinirligini artirmaliyiz. Gelecek her yeni
olumlu yorum ve yiiksek derecelendirme markette konumunuz icin en degerli etkendir.



Google Play vs Apple Store

Baslangicta kisaca bahsettigimiz Gzere Play Market ve Apple Store arasinda farkliliklar
bulunmaktadir. itk géziimiize carpan farklilik ise anahtar kelime ve aciklama alanlari olarak
go6rilmektedir. Apple Store gelistiricilere uygulamalarini etiketleyebilecekleri yliiz karakter
sinirlamali bir anahtar kelime (keywords) alani sunuyor. Play Markette ise gelistiriciler yalnizca
actklama satiri girebiliyorlar.

Google'in eline olan arama motoru altyapisi ve PageRank faktori de Play izerinde etki
olusturmaktadir. Ayrica Google Play uygulama sayfalarinin ayrintilarinda baglantilar
paylasilabilmektedir. Bu da Google'in farkli sitelerden uygulamalariniza gelecek
baglantilari/yonlendirmeleri g6z ardi etmeyecedini gosteriyor.

App Store Optimizasyonunda ( ASO ) Kullanilabilecek Araclar

Uygulama marketleri optimizasyonu konusunda tim detaylari acikladiktan sonra simdi kisaca
internette yer alan tcretli ve icretsiz yardimci araglardan, yazilimlardan bahsedecegiz.

Apptamin
Bu arac ile uygulamalarinizin nasil calistigini kullanicilariniza gésterebilmeniz icin profesyonel

videolar hazirlayabiliyorsunuz.

Flurry

Analiz araclarindandir. Mobil uygulamalarin analizini ve blyiik verilerle desteklenmis reklam
iceriklerini, kampanyalari sunmaktadir. Uriin ve kampanyalari ile hedef kitlenize erisebileceginizi
vaat ediyor.

MobileDevHQ

Marketler icinde anahtar kelime analizi, anahtar kelime arastirmasi yapmak uygulama marketi arama
performanslarini géstermek ve rekabet analizi yapmak icin en kullanisli araclardan biri. Ucretsiz
kullanim imkani da sunuyor.

Rehberimizin sonuna geldik. Goriildigii Gizere arama motoru optimizasyonu calismalari uygulama

marketleri icinde kendine has bir sekilde yapilmaktadir. Bu alanda mobil isletim sistemleri ile yaris

icinde olan Google ve Apple’in uygulama marketleri, yapisi ve isleyisi iyi incelenip analiz edilmeli ve
calismalar her platforma 6zgiin sekilde yapilmalidir.

Bu rehberin uygulamalarinizi pazarlamaniz icin faydali olacagini umuyoruz.

NOT : Eder bir SEO Danismanligi hizmeti almayi disiiniiyorsaniz dnce Google ‘in bu konudaki
uyarisini okumalisiniz. ( Google SEO Hakkinda ne diyor?)
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